Iga kolmas Eesti kaupmees peab e-poodi
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Kumb on lihtsam, kas ehitada pood betoonist, kivist ja puidust voi regoistreerida
j@-hakata ajama e-ari?

Mtsam valmis saada e-pood. Kolmandik Eesti kaupmeestest ongi
l0kanud, ehkki e-riigis vOiks see naitaja olla veelgi kdrgem.

Swedbanki kaupmeeste kusitlusest selgub, et seni vaid Uksikutes
kaubandusvaldkondades tugevalt arenenud e-kauplemine on tanavu téusnud
peaaegu iseenesestmaistetavaks lahenduseks kdigis kaubandussektorites.
Konkurentsis pusimiseks tuleb e-kauplustel kdvasti pingutada kiirete tarneaegade
ja kauba kohaletoimetamise mugavuse nimel. Sama trendi naitas ka uuringufirma
GfK hiljutine uuring.

Swedbanki kaubanduse sektori juht Maris Peda sdnul naitab panga korraldatud
kusitlus, et e-kaubandusega tegeleb ligi kolmandik Eesti kaupmeestest.
~Kaupmeeste endi hinnangul kasvab jargneval kolmel aastal e-kaubanduse
osakaal kaubanduses nii Eesti kui valismaistest e-poodidest tehtud ostude pdhjal
koguni 21 protsendini,” markis ta.

»Kuigi esmapilgul vbib e-kaubandus tunduda suhteliselt lihtsa ja riskivaba arina,
siis tegelikkuses peavad tdsised e-kauplejad arvestama piisava valiku hoidmiseks
nii laoseisu finantseerimise kui ka laopidamise kuludega. Kui laia ja soodsa
kaubavaliku ning lUhikese tarneaja tingimused on taidetud ning veebikaupluse
lehekulge on tellimiseks mugav kasutada, ei tohiks edukat e-ari enam miski
takistada ning klientide lojaalsus on praktiliselt garanteeritud,” selgitas Peda.

Swedbanki kaubandusettevotete kUsitluses osales ligi 150 erineva suurusega
jaekaubandusettevotet.
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