Mida tuleb silmas pidada toodete
reklaamimisel?
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(Sisuturundus)

Mis on reklaam?

Reklaamina kasitletakse Tarbijakaitse- ja Tehnilise jarelevalve ameti ja
seisukohalt Iahtuvalt ja seadusest tuleneva info pohjal igasugust avalikult
saadaval olevat teavet erinevate toodete, teenuste voi Urituste kohta. Reklaami
peamine eesmark on edendada ja kasvatada erinevate ettevdtete poolt
pakutavate kaupade vdi teenuse muuki, kasvatada inimeste teadlikkust aset
leidva Urituse osas, eesmargiga suurendada kulastajate arvu ning tegelikkuses
mojutada ja suunata kdikide inimeste kui tarbijate kaitumist nii teadlikult, kui ka
alateadlikult, mojutades tegelikkuses tarbijaid mdnda kindlat kaupa ostma vai
pakutavat teenust tarbima. Tanapaeval kasutavad paljud erinevad ettevédtted
enda pakutavate teenuste tarbimise osakaalu suurendamiseks reklaami, nii ka
https://tonybet.com. Reklaamteenust osutaval ettevottel voi seda teenusena
tellival eraisikul on oluline olla kursis, milliseid seaduslikke norme ja tavasid tuleb
jargida, et kehtivate seadustega mitte pahuksisse sattuda.

Milline ametkond reguleerib Eestis reklaami ja
selle sisu?

Toodete ja teenuste reklaamimine on Eestis reguleeritud mitmete erinevate
seaduste ja digusaktidega. Reeglite taitmist kontrollivad nii tarbijakaitse- kui ka
tehnilise jarelevalve amet, nimetatud ametkond jargib ja lahtub enda igapaevases
t00s Eesti Vabariigis kehtivast reklaamiseadusest ja selle mdjust. Reklaamiseadus
on iga inimese ja ettevotte jaoks tutvumiseks kattesaadav riigiteataja veebilehel,
mis on koiki riigis kehtivaid seaduseid, maarusi ja korraldusi sisaldav andmebaas.
Reklaamiseaduses on konkreetselt ara satestatud, milline on kehtiva
reklaamiseaduse reguleerimise ala, seletatakse Uksikasjalikult lahti seaduses
kasutatavad erinevad mdisted, kuna reklaami kasutatakse vaga paljude erinevate
toodete ja teenuste muugi edendamiseks. Samuti on seaduses valja toodud
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kehtivad Gldnduded reklaamile ning eraldi on kasitletud ka lastele suunatud
reklaam ning ka laste kasutamine reklaamimisel.

Kuidas on muutunud reklaam ja selle moiste
ajas?

Tanapaeva kaasaegse infouhiskonna ajastul on reklaami piirid ja selle ara
tundmine keerulisem kui kunagi varem. Reklaami piirid on laiemad kui kunagi
varem, muutes samas konkreetse piiri toote reklaamimise ja muud sorti tegevuse
vahel hagusemaks kui kunagi varem. Alles hiljuti sai reklaamina mdista
konkreetselt seda tuupi infot toodete kohta, mida vdis leida avalikus meedias
nagu televisioon, ajalehed, ajakirjad, tanaval paiknevad reklaamitahvlid jne.
NUUdseks on reklaam aga kolinud kdikjale inimeste iUmber ning inimene ei pruugi
ise moistagi enam, millisel kujul ta igapaevases elus reklaami tarbib. Peamine ja
kdige mojukam naide sellest on loomulikult sotsiaalmeedia, kus ringi lilkudes
leidub erinevate toodete ja teenuste pakkujate kuulutusi ja reklaame. Teine
moodus, kuidas reklaam inimesteni jouab on labi teiste sotsiaalmeediat
kasutavate inimeste, mis on aga palju peenem ja kavalam tehnika.
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